
 محورهای تحقیقاتی محصولبرای طرح (Business Plan) وکارح کسبرراهنمای تهیه ط

 

 ها یکهایی که خروجی آنمجریان طرح   ،و ایمنی  بهداشت های تحقیقاتی دانشکده  نامه بررسی و تصویب طرح شیوه در راستای  

قابل   پروتوتایپ  یا  فناورانه  سازی محصول  می   تجاری  به است،  ارائهتوانند  علمی  جای  اصلی  مقاله  کسب  ،نمایه   وکار طرح 

(Business Plan)    سنجیمطالعه امکان   همراه با (Feasibility Study) را به عنوان خروجی نهایی طرح    پروتوتایپ  و

  .ارائه نمایند

پ(،  ی )پروتوتاینمونه فیزیک  صورتتواند به های تحقیقاتی توسعه یافته و میای است که بر پایه یافتهخروجی  محصول فناورانه

ارائه شود.    دیگرافزار، فرآیند نوآورانه، مدل تحلیلی، سامانه هوشمند، روش تشخیصی/درمانی، یا هر نوع خروجی کاربردی  نرم

باید دارای  وکار و ای که بتواند در قالب یک طرح کسبگونه باشد؛ به   سازی ارزش علمی، عملی و قابلیت تجاری   این محصول 

 .د، مسیر توسعه، تولید و عرضه آن در بازار را نشان دهسنجیمطالعه امکان 

به   وکارطرح کسب که گونهباید  تنظیم شود  تجاری   ای  بازاریابی،  قابلیت  استراتژی  رقبا،  بازار هدف،  درآمدزایی،  مدل  سازی، 

مالی ساختار  و  عملیاتی  به  برنامه  را  برای  محصول  باید  سند  این  دهد.  نشان  تصمیم وضوح  قابل گیرندمراجع  و  ه  درک 

 .عدکننده باشدمتقا

های آن را با دقت  )فایل پیوست( استفاده نمایید و تمام بخش   فرمت پیشنهادی دانشکده  وکار، ازلطفاً برای تهیه طرح کسب 

  .تکمیل کنید

 

  Alignment) Plan (Research تحقیقاتی طرح با ارتباط

 وکار حاضر و محصول یا خدمت پیشنهادیایده کسب  ونهصورت شفاف توضیح دهد که چگدر این بخش، مجری باید به

و چگونه    نشأت گرفته  یافته در طرح تحقیقاتی مصوبهای توسعه ها، نتایج یا پروتوتایپها، دادهیافته  ازمستقیماً  

ارتباط  کار گرفته شده است. این  حاضر به   وکاردر مدل کسب  بتیپایه فناورانه و مزیت رقا  عنواناین دانش تحقیقاتی به 

 :اشدتواند شامل موارد زیر بمی 

 های کلیدی طرح تحقیقاتی اهداف اصلی و یافته  ای ازخلاصه •

 سازیتبدیل نتایج علمی یا فنی به یک محصول/خدمت قابل تجاری  نحوه •

به • نرم   ارجاع  فپروتوتایپ،  یا  فرآیند  نوین،  روش  این توسعه  ناوری افزار،  اصلی  هسته  که  تحقیقاتی  طرح  در  یافته 

 دهدوکار را تشکیل می کسب 

صورت مقاله علمی کافی یا بهینه  دارد و چرا ارائه آن به ارزش کاربردی و تجاری  تبیین اینکه چرا این خروجی •

 نیست 

که امکان ارائه نشکده های تحقیقاتی دانامه بررسی و تصویب طرح شیوه   وکار باخوانی این طرح کسباشاره به هم  •

 . کند محور را فراهم میخروجی محصول

اصالت، همسویی با   عنوان شاهدی برویژه در فرآیند ارزیابی توسط شورای پژوهش و فناوری دانشکده، بهاین بخش به :نکته

  .شودمحصول محسوب می زی ساطرح تحقیقاتی و پتانسیل تجاری 



 

  (Summary ecutiveEx) اجرایی خلاصه •

 وکار، نیاز به سرمایه و بازگشت آن.ای از کل طرح، معرفی کسبلاصهخ

 (Description Business)  وکارکسب معرفی •
o  صنعت و موقعیت رقابتی 

o  مزیت رقابتی 

o  مدل درآمدی 

 ( Analysis Market) رقبا  و  بازار تحلیل •
o )مشتریان هدف )مشخصات جمعیتی و رفتاری 

o قوت و ضعف( تحلیل رقبا )نقاط 

o هدف  سهم بازار 

 ( Marketing & Strategy Sales)  فروش و بازاریابی استراتژی •
o ( 4ترکیب بازاریابیP: Product, Price, Place, Promotion) 

o  های فروش کانال 

o  های تبلیغاتیبرنامه 

 ( Plan Operations) عملیاتی برنامه •
o  محل فعالیت 

o سانی رفرآیندهای تولید/خدمات 

o زنجیره تأمین و لجستیک 

o یزاتفناوری و تجه 

 ( Management & Organization)  سازمانی ساختار و مدیریت •
o هاتیم مدیریت و سوابق آن 

o  نیاز به نیروی انسانی 

o  ساختار سازمانی 

 ( Plan Financial) مالی امهبرن •
o  ساله( 5-3بینی درآمد و هزینه )پیش 

o  بینی شده زیان، جریان نقدی و ترازنامه پیش صورت سود و 



o  نقطه سربه( سرBreak-even Point) 

o نیاز به سرمایه و نحوه تأمین آن 

o بازگشت سرمایه و سودآوری 

 ریسک مدیریت برنامه و  ریسک تحلیل •
o های شناسایی شده ریسک 

o هاکارهای کاهش یا مدیریت آنراه 

 ( Appendices) ضمائم •
o رزومه اعضا 

o /خدمت نمونه محصول 

o مجوزها 

o   نتایج مطالعات بازار 

 

 


